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Na temelju odredbi €lanka 15. Zakona o regionalnom razvoju Republike Hrvatske (Narodne novine
br. 147/14, 123/17 i 118/18), totke 2.3.4 Smjernica Ministarstva regionalnoga razvoja i fondova
Europske unije za uspostavu urbanih podrudja i izradu strategija razvoja urbanih podrugja, verzija 2.0
iz srpnja 2021. i ¢lanka 30. Statuta Grada Omi3a (SluZbeni glasnik Grada Omiga br. 4/09, 9/10, 2/13,
10/13, 1/18, 8/18 i 2/21), Gradsko vije¢e Grada Omisa na 15. sjednici, odrZanoj dana ******** 2022
godine donosi

ZAKLIUCAK
o davanju pozitivnog misljenja
na nacrt Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana
Strategije razvoja Urbane aglomeracije Split za financijsko razdoblje 2021. — 2027.

Clanak 1.
Ovim Zakljutkom donosi se pozitivno midljenje na nacrt Komunikacijske strategije i

Komunikacijskog akcijskog plana Strategije razvoja Urbane aglomeracije Split za financijsko
razdoblje 2021. —2027.

Clanak 2.
Komunikacijska strategija i Komunikacijski akecijski plan provedbeni su akti Strategije razvoja
Urbane aglomeracije Split kojima se odreduju komunikacijski ciljevi koji se Zele postici
komunikacijom s javno¥¢u i kojima se definira okvir za njihovo postizanje.

Clanak 3.

Komunikacijska strategija i Komunikacijski akcijski plan nalaze se u prilogu ovog Zakljuéka i njegov
su sastavni dio.

Clanak 4.
Ovoj Odluci prethode ishodena pozitivna misljenja Koordinacijskog vijeéa i Partnerskog vijeéa
Urbane aglomeracije Split na nacrt Komunikacijske strategije i Komunikacijski akcijski plan
Strategije razvoja Urbane aglomeracije Split za financijsko razdoblje 2021. —2027.

Clanak 5. .
Sredstva za provedbu komunikacijskih ciljeva iz predmetnih akata o\éfi'guratna su Planom proraduna
Grada Splita za 2023. s projekcijama za 2024. i 2025. godinu.

Clanak 6.
Ova Zaklju¢ak stupa na snagu osmog dana nakon dana objave u ,,SluZbenom glasniku Grada Omiga“

PREDSJEDNIK GRADSKOG VIJECA

Zvonko Mo¢ié, dr. med

DOSTAVITL
1. Ured gradona&elnika Grada Omi%a
2. Upravni odjel za gospodarstvo i drustvene djelatnosti Grada Omisa - in;
3. Grad Split, SluZba za medunarodne i EU projekte, Odsjek za provedbu ITU mehanizina
4. Sluzbeni glasnik Grada Omisa
5. Pismohrana



OBRAZLOZENJE

Urbana aglomeracija Split osnovana je temeljem vaZeCeg Zakona o regionalnom razvoju dana
30.studenoga 2015. Odlukom ministra regionalnog razvoja o ustrojavanju Urbane
aglomeracije Split, KLASA: 011-01/15-02/4, URBROJ: 538-06-1-2/016-15-9) u koju ulaze
sljedece jedinice lokalne samouprave: Grad Split, Grad Kastela, Grad Omis, Grad Sinj, Grad Solin,
Grad Trogir, Opéina Dicmo, Opéina Dugi Rat, Opéina Dugopolje, Opéina Klis, Opéina Leéevica,
Opéina Mu¢ i Opéina Podstrana..

Grad Split kao grad nositelj Urbane aglomeracije Split ima obvezu osiguravanja financijskog i
organizacijskog okvira za provedbu mehanizma Integriranih teritorijalnih ulaganja (u daljnjem
tekstu: ITU mehanizam) u Urbanoj aglomeraciji Split. ITU mehanizam je novi, mehanizam
Europske unije koji se pogeo koristiti u razdoblju 2014.-2020., a namijenjen je za razvoj urbanih
podru¢ja, odnosno razvoj pametnih i odrZivih gradova sa svojim urbanim podrudjem.

U Smjernicama za uspostavu urbanih podrudja i izradu strategija razvoja urbanih podrudja, verzija
2.0 iz srpnja 2021.g. (u daljnjem tekstu: Smjernice) propisana je procedura za proces izrade
Strategija razvoja urbanih podruéja, odnosno urbanih aglomeracija (u daljnjem tekstu: Strategija),
njezinih provedbenih dokumenata te procesa praéenja/vrednovanja tijekom izrade, provedbe i
nakon provedbe Strategije.

Strategija je preduvjet za nastavak koriStenja sredstava iz ITU mehanizma i tijekom aktualnog
financijskog razdoblja 2021.-2027., a ista ée biti dio obvezne dokumentacije koju ée svi ITU
gradovi, sredista svih urbanih aglomeracija i urbanih podruéja, poslati u projektnoj prijavi na poziv
Ministarstvo regionalnog razvoja i fondova EU.

Kako bi mogli nastaviti koristiti sredstva iz ITU mehanizma i u razdoblju 2021. — 2027. potrebno je
izraditi Strategiju razvoja Urbane aglomeracije Split za razdoblje do kraja 2027.g. (u daljnjem
tekstu: Strategija) s njenim provedbenim aktima: Akcijskim planom za provedbu Strategije te
Komunikacijskom strategijom i Komunikacijskim akcijskim planom Strategije.

Slijedom navedenog, gradonadelnici i nalelnici 13 gradova i opéina iz obuhvata Urbane
aglomeracije Split sklopili su u listopadu 2021. godine Sporazum o suradnji tijekom izrade i
provedbe Strategije razvoja Urbane aglomeracije Split za financijsko razdoblje 2021.-2027., te
je Gradsko vijeée Grada Splita na sjednici odr¥anoj u listopadu 2021.g. donijelo odluku o
pokretanju izrade Strategije razvoja Urbane aglomeracije Split za financijsko razdoblje 2021.-2027.
i pripadaju¢ih provedbenih akata, odnosno Akcijskog plana i Komunikacijske strategije i
Komunikacijskog akcijskog plana Strategije.

Potetkom 2022.g. Grad Split je ugovorio izradu Strategije, kao i vrednpvanje tijekom izrade
Strategije. U srpnju 2022. godine na sastancima Koordinacijskog vijeéa Urbane aglémeracije Split 1
Partnerskog vijea Urbane aglomeracije Split donesene su odluke o usvajanju nacrta
Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana Strategije, a $to je preduvijet za
upuéivanje nacrta Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana svim
predstavnickim tijelima 12 gradova i opéina iz obuhvata Urbane aglomeracije Split na donosenje
pozitivnog misljenja. Po donoenju pozitivnih mi¥ljenja od strane svih 12 predstavnitkih tijela
gradova i opéina Urbane aglomeracije Split na nacrt Komunikacijske strategije i Komunikacijskog
akcijskog plana Strategije, isti ¢e se uputiti na usvajanje i donoenje predstavnitkom tijelu Grada
Splita, kao grada nositelja Urbane aglomeracije Split i nositelja izrade Strategije.

Slijedom navedenog, dostavlja se Gradskom vijeéu Grada OmiSa prijedlog Zakljutka o davanju
pozitivnog misljenja na nacrt Komunikacijske strategije i Komunikacijskog akcijskog plana
Strategije razvoja Urbane aglomeracije Split za razdoblje do kraja 2027. gédine na razmatranje i
odlugivanje.

GRADONACELNIK

Ivo Tomasovié, dipl.oec., v.r.
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1. UVOD

U cilju postizanja visoke razine zajedni¢kog razumijevanja izmedu Sirokog spektra
razli¢itih dionika koji ¢e sudjelovati u izradi Strategije razvoja Urbane aglomeracije
Split za razdoblje do 2027. godine (dalje u tekstu: SRUAS), potrebno je provoditi
sveobuhvatnu i dosljednu komunikaciju. Komunikacija u svim fazama dono3enja
SRUAS iznimno je bitna kako bi se klju¢ne dionike ukljucilo u razvojni proces, dalo im
na znacaju i osigurala podrika za cijelo vrijeme izrade dokumenta.

Uredbom o smjernicama za izradu akata strateSkog planiranja od nacionalnog znacaja
i od znadaja za jedinice lokalne i podru¢ne (regionalne) samouprave (NN 89/18) te
Smjernicama za uspostavu urbanih podrucja i izradu strategija razvoja urbanih
podru¢ja za financijsko razdoblje 2021.-2027. (2021) propisana je izrada
Komunikacijske strategije i komunikacijskog akcijskog plana kao provedbenog
dokumenta strategije razvoja. Svrha Komunikacijske strategije jest upoznati sve
zainteresirane strane s postupkom planiranja javnih politika kako bi sve relevantne
informacije o prioritetima i mjerama definiranim u okviru SRUAS bile pravovremeno
prioplene krajnjim korisnicima. No, pored priop¢avanja strate3kih odrednica same
Strategije razvoja Urbane aglomeracije Split za razdoblje do 2027. godine,
Komunikacijska strategija i komunikacijski akcijski plan pridonijet ¢e i podizanju
svijesti u javnosti o znacaju UAS u ukupnom nacionalnom i regionalnom razvoju i
jacanju nacionalne i regionalne konkurentnosti te 0 moguénostima koje se otvaraju u
odnosu na postojece razine uprave i samouprave.

Takoder, vaZno je istaknuti kako je za prethodno financijsko razdoblje 2014.-2020., u
okviru izrade prethodne verzije Strategije razvoja Urbane aglomeracije Split, takoder
bila izradena komunikacijska strategija, a koja je predstavljala bazu za nastavak i
unaprjedenje komunikacijskih aktivnosti u novom financijskom razdoblju 2021.-
2027..za potrebe nove Strategije razvoja Urbane aglomeracije Split 2021.-2027. Kroz
ovu Komunikacijsku strategiju definirat e se opdéi i posebni ciljevi, nacela
komunikacije, ciljne skupine te komunikacijski alati, mjere i akfivnosti koje se odnose
na razdoblje trajanja izrade i provedbe nove Strategije za razdoblje 2021.-2027.

Grad Split je temeljem Zakona o regionalnom razvoju (NN 147/14, 123/17, 118/18)
odreden kao grad nositelj Urbane aglomeracije Split (dalije u tekstu: UAS),
uspostavljene 2015. godine. U obuhvat Urbane aglomeracije Split ulaze sljedede
jedinice lokalne samouprave: Grad Split kao srediste UAS, gradovi Kastela, Omis, Sinj,
Solin i Trogir te op¢ine Dicmo, Dugi Rat, Dugopolje, Klis, Leéevica, Mul i Podstrana.
Glavnu ulogu u provedbi komunikacijske strategije stoga ima Grad Split, uz podrsku
svih ukljucenih JLS.

2 S i
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2. OPCI 1 POSEBNI CILJEVI
KOMUNIKACIISKE STRATEGIJE

U okviru provedbe te pracenja, mjerenja i ocjene uspjednosti provedbe
Komunikacijske strategije i komunikacijskog akcijskog plana utvrduju se opdi i
posebni ciljevi predvidenih komunikacijskih aktivnosti.

2.1. Opéi cilj e &

Strategija razvoja Urbane aglomeracije Split za razdoblje do 2027. godine predstavlja
akt strateSkog planiranja razvojne politike za podru¢je Urbane aglomeracije Split.
Shodno tome, opéi cilj Komunikacijske strategije sastoji se u aktualiziranju uloge
SRUAS u razvoju Urbane aglomeracije Split i pripadajuc¢ih jedinica lokalne
samouprave, podizanju svijesti javnosti o znacaju strateske politike ravhomjernog
regionalnog razvoja na nacionalnoj, regionalnoj i lokalnoj razini te u informiranju
javnosti i potencijalnih korisnika o moguénostima financiranja projekata u podrudju
urbanog razvoja.

2.2.2.2. Posebni ciljevi

Temeljem prethodno postavlijenog opceg cilja definiraju se posebni ciljevi
Komunikacijske strategije u svrhu podizanja transparentnosti cjelokupnog procesa,
kako bi se glavne strateSke odrednice SRUAS u 3to je mogule vecloj mijeri
nedvosmisleno i jasno pribliZile ciljanim skupinama. U provodenju predmetne
Komunikacijske strategije uloZit ¢e se napori na ostvarenju sliedeéih posebnih ciljeva:

Posebni cilj 1:

Osigurati transparentnost postupka izrade, provedbe i evaluacije u¢inaka provedbe
Strategije razvoja Urbane aglomeracije Split za razdoblje do 2027. godine.

Posebni cilj 2:

Podizanje svijesti javnosti o znacaju i ulozi SRUAS na razini UAS i ukljucenih jedinica
lokalne samouprave, te poticanje svih dionika na strateSko promisljanje, medusobnu
komunikaciju i suradnju u dostizanju definiranih ciljeva i mjera.

Posebni cilj 3:

Informiranje javnosti o svim postojec¢im, nadolazeé¢im i planiranim moguénostima
financiranja projekata, osobito iz fondova EU iz podrudja urbanog razvoja. . ..

: S
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3. NACELA KOMUNIKACIISKE
STRATEGIJE

Kako bi komunikacija prema ciljanim skupinama bila na zadovoljavajucoj razini,
potrebno je sve procese komuniciranja i informiranja javnosti usmjeravati uz puno
postovanje temeljnih nacela:

- tolno, potpuno, jasno i pravovremeno informiranje u svim fazama razvojnog
procesa;

- prilagodena, jednostavna i nedvosmislena komunikacija;

- ukljucivost i nediskriminacija u Sirenju informacija;

- nesmetan protok informacija uz $to manje posrednika;

- medusobna uskladenost i komplementarnost aktivnosti;

- stru€nost u pristupanju problematici;

- neovisnost, neutralnost i apoliti¢nost;

- partnerstvo, suradnja i otvoreni dijalog.

Po3tovanje navedenih nacela preduvjet je ucinkovite provedbe Komunikacijske
strategije i Strategije razvoja Urbane aglomeracije Split za razdoblje do 2027. godine.
|z tog razloga, potrebno je za cijelo vrijeme trajanja razvojnog procesa aktivno pratiti
komunikacijske aktivnosti i kontrolirati sukladnost istih s temeljnim nacelima.

X % Hg?.gmmcm
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4. CILINE SKUPINE

Ciljne skupine strateskih dokumenata klju¢na su karika razvojnog procesa u kontekstu
uspjesnosti njegove provedbe. S tim u vezi, Komunikacijskom strategijom nastoji se
ukljuciti Siroki spektar dionika i doprijeti do svih gradana kojima ¢e se odgovarajucim
komunikacijskim kanalima i alatima prenositi relevantne informacije. Pritom, potrebno
je voditi raCuna o razli¢itim interesima, karakteristikama i organizacijskim
kapacitetima svake od pojedinih ciljnih skupina te, sukladno tome, oblikovati
komunicirani sadrZaj i pomno odluciti o odabiru jednog ili vise komunikacijskih alata.
Prethodno podrazumijeva uvaZavanje i primjenu nacela ukljucivosti, nediskriminacije
i transparentnosti.

Ovom Komunikacijskom strategijom prepoznaju se i definiraju sljedede ciljne skupine:

Ciljna skupina 1: (Potencijalni) korisnici sredstava iz nacionalnih ili EU izvora,
posebno onih namijenjenih urbanom razvoju i provedbi ITU mehanizma

Unutar predmetne ciljne skupine svrstani su svi potencijalni korisnici nacionalnih i/ili
EU sredstava (s naglaskom na ITU mehanizam), postojeci korisnici, projektni partneri i
suradnici.

Ciljna skupina 2: Javni sektor

Javni sektor ima ulogu nositelja razvojnih mjera Strategije razvoja te, kao takav,
predstavlja posebnu ciljnu skupinu. Znacajan dio razvojnog procesa — izrade,
provedbe i evaluacije provedbe SRUAS - odgovornost je jedinica lokalne samouprave
s podrudja Urbane aglomeracije Split, dok su mnogi drugi subjekti javnog sektora,
poput javnih poduzeda i razvojnih agencija, sudionici klju¢nih infrastrukturnih
projekata.

Ciljna skupina 3: Civilni sektor =8 .

djelovanja 3ire javnosti. Takoder, njihov input predstavlja vrijedan doprinos u
realizaciji izvaninstitucionalnih aktivnosti, posebice u podrudju drustvenih djelatnosti.

Ciljna skupina 4: Znanstveni i istraZivacki sektor

Doprinos znanstvenog i istrazivackog sektora u pitanjima vezanima uz promicanje
inovacija, pametnih specijalizacija, pametnih gradova i gospodarstva u cjelini iznimno
je vaZan te je iz tog razloga ovaj sektor prepoznat kao specifi¢na ciljna skupina.

X ﬁs Hg?.gmmcu;m
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Ciljna skupina 5: Gradani/Sira javnost

Gradani su neposredni beneficijari rezultata provedbe SRUAS te je njihova prisutnost
nuZna u svim fazama provedbe. Ovdje su ukljuceni zainteresirani gradani Citavog
podru¢ja Urbane aglomeracije Split (svi stanovnici gradova Split, Kastela, Omis, Sinj,
Solin i Trogir te op¢ina Dicmo, Dugi Rat, Dugopolje, Klis, Le¢evica, Mu¢ i Podstrana).
Predmetnu ciljnu skupinu karakterizira izraZena heterogenost Sto &ini potrebnim
provesti odredeni stupanj kategorizacije i vezane simplifikacije* sadrzaja unutar
skupine kako bi komunikacijski proces bio 5to ucinkovitiji i svrsishodniji.

Ciljna skupina 6: Mediji

Cilina skupina medija obuhvaca predstavnike tiska, televizijskih i radio postaja
nacionalne, regionalne i lokalne razine. Sredstva javnog komuniciranja snaZan su
posrednik u prosljedivanju komunikacijskih poruka svim ciljnim skupinama te su,
zahvaljujuéi dinamici izvje3tavanja i neposrednosti, od izuzetne vaZnosti u animiranju
Sire javnosti na aktivno ukljucivanje u razvojni proces.

Lo

Utvrdena kategorizacija ciljnih skupina ¢ini temeljni okvir za planiranje specifi¢nih
aktivnosti te se moZe prosirivati po potrebi.

x 87 B escin
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MEDIJSKA STRATEGIJA

Provodenje sveobuhvatnog komunikacijskog procesa moguce je iskljucivo uz
postojanje unaprijed definiranog komunikacijskog okvira. U tome vodecu ulogu ima
medijska strategija Cije je elemente potrebno potanko odrediti kako bi Zeljeni
komunikacijski sadrZaj prona3ao put do ciljnih skupina. U tom smislu, pomocu
medijske strategije uspostavlja se logi¢ki povezan proces putem kojega se dopire do
zainteresiranih dionika, te ih se animira i aktivno uklju¢uje u stratesko upravljanje
Urbanom aglomeracijom Split.

5.1. Komunikacijski kanali

U provedbi ove Komunikacijske strategije uspostavit ¢e se i koristiti sljededi
komunikacijski kanali;

o]

R [
Vizualni identitet — izraden tijekom prethodnog financijskog razdoblja 2014.-

2020. te ¢e se koristiti i u razdoblju 2021.-2027,;

Elektronicka posta — koristit ¢e se kao sredstvo sluZzbene komunikacije,
ponajvise izmedu internih dionika, ali i s pojedinim eksternim ciljnim
skupinama (znanstveni i istraZivacki sektor, javni i civilni sektor) putem
posebno sastavljene mailing liste;

SluZbena internet stranica — Grad Split kao nositelj izrade SRUAS pripremio je
prikladan segment na sluZbenoj internet stranici Grada posvecen informiranju
javnosti o svim odradenim, postojecim i planiranim aktivnostima te digitalnim
izdanjima relevantnih dokumenata usvojenih u procesu izrade i provedbe
SRUAS. Uz to, unutar predmetnog segmenta objavljivat ¢e se informaeije o ulozi
razvojne politike i u€¢incima SRUAS na istu;

Drustvene mreZe - koristenje postojecih sluzbenih profila Grada Splita koji ce
aZurno objavljivati informacije o ostvarenom napretku;

Izravna komunikacija - kroz gradski ured nadleZan za provedbu SRUAS;
Publikacije SRUAS, brosure, edukativni i informativni materijali u digitalnom i
tiskanom formatu,

Tematska okupljanja - radni sastanci, radne skupine, edukacije, radionice,
konferencije, okrugli stolovi i dr.;

Masovni mediji — ostvaruju najveci doseg, omogucuju kontinuirano preno3enje
informacija kroz sve faze provedbe te medijsku vidljivost SRUAS. Putem ovog
komunikacijskog kanala provodit ¢ée se aktivnosti poput konferencija za
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novinare, intervjui, objave za tisak i online portale, oglasavanje SRUAS na
lokatnim i regionalnim televizijskim i radio postajama i sl.;

o Interna komunikacija — naj¢es¢e uklju¢uje komunikaciju izmedu pripadnika
javnog sektora (tijela javne vlasti) za potrebe koordiniranja' procefgwizra_de i
provedbe SRUAS.

5.2. Komunikacijske mjere i aktivnosti

Kako bi se ranije utvrdeni posebni ciljevi mogli ostvariti, potrebno je precizno
definirati komunikacijske mjere i aktivnosti. Uspje3na provedba' komunikacijskih
mjera i aktivnosti preduvjet je oZivotvorenja nacela transparentnosti I<omuﬁi'|'<5cijél<og
procesa. Unutar ovog poglavlja navest ¢e se komunikacijske mjere za svaki posebni
cilj dok ¢e se komunikacijske aktivnosti izloZiti u okviru poglavlja 6. ove
IKomunikacijske strategije.

Posebni cilj 1:

Osigurati transparentnost postupka izrade, provedbe i evaluacije ucinaka provedbe
Strategije razvoja Urbane aglomeracije Split za razdoblje do 2027 godine.

.

- Mjera 1.1. Informiranje javnosti o ostvarenom napretku u svim fazama
provedbe

- Mjera 1.2. OsnaZiti kapacitete lokalne samouprave za ulinkovitu
komunikaciju potrebnu za izradu i provedbu SRUAS

- Mjera 1.3. Uskladiti sve komunikacijske aktivnosti

Posebni cilj 2:

Podizanje svijesti javnosti o zna&aju i ulozi SRUAS na razini UAS i ukljucenih jedinica
lokalne samouprave, te poticanje svih dionika na strate3ko prémisljanje, meduysobnu
lkomunikaciju i suradnju u dostizanju definiranih ciljeva i mjera.

- Mjera 2.1. Informirati javnost o razvojnim ciljevima, prioritetima i mjerama
SRUAS

- Mjera 2.2. Informirati javnost o ulozi i znacaju Urbane aglomeracije Split u
kontekstu nacionalne razvojne i regionalne politike

: @ AGLOMERACIJA
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- Mjera 2.3. Uspostava otvorenog dijaloga zainteresiranih dionika u smjeru
Sirenja informacija o vaZnosti aktivnhog sudjelovanja u strateSkom
upravljanju podruc¢jem Urbane aglomeracije Split

- Mjera 2.4. Uspostava mehanizma povratne veze u komumkacuskom procesu

Posebni cilj 3:

Informiranje javnosti o svim postojec¢im, nadolaze¢im i planiranim mogucnostima
financiranja projekata, osobito iz fondova EU iz podrudja urbanog razvoja.

- Mjera 3.1. Pravovremeno informiranje o postoje¢im i nadolazedim
natjecajima u okviru ITU mehanizma

- Mjera 3.2. Provodenje edukacija o mogucénostima financiranja ITU projekata
potencijalnih korisnika s podru&ja UAS

iad
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REPUBLIKA HRVATSKA
SPLITSKO-DALMATINSKA ZUPANIJA
GRAD OMIS
Gradonadelnik

KLASA: 302-02/21-01/03
URBROJ: 2181-7-04/3-22-03
Omi§, 13. prosinca 2022.g.

Na temelju odredbi ¢lanka 15. Zakona o regionalnom razvoju Republike Hrvatske (Narodne novine
br. 147/14, 123/17 i 118/18), to¢ke 2.3.4 Smjernica Ministarstva regionalnoga razvoja i fondova
Europske unije za uspostavu urbanih podrugja i izradu strategija razvoja urbanih podru&ja, verzija 2.0
iz srpnja 2021., ¢lanka 39. Statuta Grada Omisa (Sluzbeni glasnik Grada Omisa br. 4/09, 9/10, 2/13,
10/13, 1/18, 8/18 i 2/21) i €lanka 54. Poslovnika o radu Gradskog vijeta Grada OmiSa (SluZbeni
glasnik Grada Omiga br. 6/09, 2/13, 1/18, 8.a/20 i 2/21), gradonag&elnik Grada Omisa donosi

ZAKLJUCAK

1. Utvrduje se prijedlog teksta Zakljucka o davanju pozitivnog misljenja na nacrt Komunikacijske
strategije i Komunikacijskog akcijskog plana Strategije razvoja Urbane aglomeracije Split za
Sfinancijsko razdoblje 2021. — 2027. i predlae se Gradskom vije¢u Grada OmiSa njegovo
donoSenje u obliku i sadrZaju kakav prileZi ovom Zaklju¢ku pod oznakom KLASA: 302-02/21-
01/03 URBROJ: 2181-7-04/3-22-04.

2. Za izvjestitelja pred Gradskim vijeéem Grada Omiga odredujéwse ﬁgki Stani¢, pro&elnik
Upravnog odjela za gospodarstvo i drustvene djelatnosti Grada Omisa.

GRADONACELNIK

Ivo Tomasovi¢, dipl. oec., v.r.

DOSTAVITIL:
1. Gradsko vije¢e Grada Omisa, n/r predsjednika
. Ured gradonagelnika Grada Omisa

2
3. Upravni odjel za gospodarstvo i drustvene djelatnosti Grada Omisa
4. Pismohrana /04/



